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OPŠTI UVJETI POSLOVANJA OSLOBOĐENJE SERVISI d.o.o.

DNEVNO IZDANJE OSLOBOĐENJE

1.  OPŠTE ODREDBE
 Oslobođenje ne odgovora za sadržaj naručenih i objavljenih oglasa već je 
 takav sadržaj odgovornost naručitelja oglasa.

 ROKOVI ZA OBJAVU
 Rezervacija oglasnog prostora: dva radna dana prije datuma objave do 10 sati. 
 Za objave u subotu, nedjelju i ponedjeljak rok narudžbe je četvrtak do 10 sati. 
 Predaja gotovih oglasa za izdanje od utorka do subote: dan prije datuma objave 
 do 12 sati. Predaja gotovih oglasa za izdanje od nedjelje i ponedjeljka: 
 petak do 16 sati.

 NARUDŽBA OGLASNOG PROSTORA, OTKAZIVANJE NARUDŽBE I REKLAMACIJE
 Rezervacija oglasnog prostora vrši se isključivo u pisanom obliku putem faxa ili 
 e-mailom. Narudžbenica mora sadržavati: naziv naručitelja i njegove podatke 
 (ID broj, adresa), datum objave oglasa, format oglasa, cijenu i dogovorene 
 uvjete objave.
 Otkazivanje narudžbe za objavu vrši se pisanim putem najkasnije četrdeset osam 
 (48) sati prije predviđenog datuma objave. Za otkazivanje u roku kraćem 
 od 48 sati, Oslobođenje servisi mogu zaračunati punu cijenu oglasa.
 Reklamacije na objavljeni oglas uvažavaju se samo u pisanom obliku i to u roku 
 od dva (2) dana nakon objave. Za izdane račune reklamaciju uvažavamo u roku 
 od dvadeset (20) dana od dana izdavanja računa.

2.  UVJETI PLAĆANJA
 Redovni rok plaćanja je trideset (30) dana od datuma izdavanja računa.
 Ako račun nije plaćen u roku, Oslobođenje servisi zadržavaju pravo obračuna 
 zateznih kamata u skladu sa Zakonom o zateznim kamatama stope zatezne 
 kamate, a kamate teku od dana dospijeća računa do uplate dužnog iznosa.
 Agencije i direktni klijenti dužni su ispostaviti instrument osiguranja plaćanja 
 prilikom potpisivanja ugovora ili prije tražene objave oglasa (mjenica). Agencije i 
 direktni oglašivači koji nemaju potpisan ugovor o oglašavanju s Oslobođenje 
 servisima dužni su objavu platiti unaprijed, dva dana prije datuma objave.

3. POPUSTI
 5% za avansnu uplatu dva dana prije datuma objave
 50% za humanitarne i kulturne aktivnosti
 Za paket objava pravila i dobitnika nagradne igre odobrava se 40% popusta 
 (isključeni svi drugi popusti). 
 Agencija za marketing ima pravo zakupa prostora u Oslobođenju i pravo na 
 agencijski popust sklapanjem ugovora o oglašavanju u skladu sa sljedećim 
 uvjetima:
 Agencija mora biti registrovana za obavljanje djelatnosti marketinga.

4. GRAFIČKE UPUTE 
 Format zapisa datoteke
  Pdf 1.4 (Acrobat5)
  jpeg, ti� , eps (elementi oglasa moraju biti u CMYK procesnim bojama, 
      razlučivosti 300dpi
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Formati 
oglasnog prostora 
dnevnog izdanja - 

oglasne strane

Formati 
oglasnog prostora 
dnevnog izdanja - 
uredničke strane
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Formati i cijene oglasnog prostora dnevnog izdanja
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* Napomena (širina x visina u mm)

Svako uslovljavanje (prilog, strana, položaj i dr.) izuzev duplerice u čiju cijenu je uračunato pozicioniranje 
oglasa uvećava cijenu i to:
- do 11 strane za 50%
- ostale strane za 30%

Za reportažu koja zahtjeva angažovanje novinara cijena se formira 
u dogovoru sa klijentom.
Za objavljivanje PR teksta cijena se uvećava za 20% + 30%.

Napomena: Navedene cijene su bez PDV.

Svako uslovljavanje (prilog, strana, položaj i dr.) izuzev duplerice u čiju cijenu je uračunato pozicioniranje 

Za reportažu koja zahtjeva angažovanje novinara cijena se formira 

2/1

Veličina Dimenzije C/B Kolor

1/1 254 x 351,5 1029 1334

2/3 168 x 351,5 ili 254 x 233,1 885 1150

1/2 125 x 351,5 ili 254 x 173,9 575 747

1/3 125 x 233,1 ili 82 x 351,5 ili 
254 x 114.7 ili 150,8 x 203,5

443 575

1/4 125 x 173,9 ili 254 x 85,1 ili 
150,8 x 144,3 ili 99,2 x 203,5

305 397

1/6 125 x 114,7 ili 99,2 x 144,3 ili 
254 x 55,5

230 305

1/8 125 x 85,1 ili 99,2 x 114,7 ili 
150,8 x 55,5

161 207

1/16 82 x 55,5 ili 99,2 x 55,5 80 103

3/5 150,8 x 351,5 684 885

2/5 150,8 x 233.1 ili 99,2 x 351,5 506 661

1/5 99,2 x 173,9 ili 150,8 x 114,7 253 362

Veličina Dimenzije C/B Kolor

Junior P. 150,8 x 292,3 690 863

Duplerica 526 x 351,5 3468

Dodatne usluge

1 cm u stupcu 47,6 x 10 8 10

Insertacija letaka 0,12 0,12

Oglas na prvoj 
strani (markica)

99,2 x 40,7 402

99,2 x 85,1 804

Oglas na zadnjoj 
strani (šlajfna)

254 x 55,5 460

Oglas na zadnjoj 
strani (markica

51 x 50 115

51 x 40 92

1 cm u stupcu 
(zadnja strana)

23



Redovni tematski prilozi u Oslobođenju

Srebrenica, 11. juli: Smiraj 
mrtvima, omaž živima
Programsko-produkcijski tim BHRT-a i FTV-a 
će realizirati specijalni program povodom 
obilježavanja 22. godišnjice genocida u Srebrenici

antena
P R E G L E D  T E L E V I Z I J S K O G  I  S AT E L I T S K O G  P R O G R A M A

 O D  8 .  D O  14 .  J U L A  2 0 1 7. 

Filmsko ljeto na FTV-u

Kultna “Kalifornikacija” na programu TV Pink BH

Povratak čuvenog kuhara na male ekrane

D
ragi gospodine, Hvala 
vam na dva brza odgo-
vora datirana 21. ovog 
mjeseca na moje pismo 
datirano 20. istog mje-

seca. Iskreno žalim zbog činjeni-
ce da je moj izvorni zahtjev izgle-
da narušio određene karakteristi-
ke vašeg osjećanja pristojnosti koje 
navodite u svom pismu i stoga žu-
rim da cijelu stvar dovedem u red 
na svaki način.

Prije nego nastavim, dozvolite da 
vam čestitam na šarmu i reskosti ci-
tata koji ste autorizovali; citata koji 
ću naravno dostaviti vašem agentu 
da ga on (ili ona) odobre prije nego 
što bude iskorišten.

Javna stvar
Postoje dvije delikatne stvari koje 

želim da pomenem: S jedne stra-
ne ja podržavam vašu želju da ne 
dovodite u vezu sopstvenu knji-
ževnu poziciju sa pozicijom auto-
ra romana “Idi” (koji je inicijalno 
dao svoju dozvolu itd. bez konsul-
tacija sa agencijom MCA) i mada 
ću da učinim sve u mojoj moći da 
vam u tome pomognem, posebno 
u ovom konkretnom slučaju, ali mi 
s druge strane ostaje da vas podsje-
tim kao prijatelj da ću, usprkos pri-
hvatanju vaše sugestije da vas ubu-
duće pominjem samo odvojeno, 
izbjeći da bilo kome kažem da je to 
bio vaš izričit zahtjev. Drugim rije-
čima, dopustite mi da to napravim 

što je diskretnije moguće, da bismo 
izbjegli rizik da se g. Holmes uvrije-
di. Ako želite da od svega ovoga na-
pravite javnu stvar, to je, naravno, 
vaše pravo, a u tom slučaju ja bih 
se ponašao u skladu s tim.

Ilustracija poštovanja
Kao drugo, vi znate naravno da 

je sada poželjna velika doza dis-
krecije vizavi vaše nove veze sa 
agencijom MCA, naročito u svje-
tlu činjenice da još postoji stano-
vita delikatna situacija sa A. A. 
Wynom. Solomon ne zna ništa o 
vašim skorašnjim aktivnostima. 
Ja sam se, prema vašim brzinskim 
instrukcijama, uzdržao od toga da 
mu kažem išta važno ili čak imalo 
povezano sa vašim trenutnim od-
nosima sa izdavačima. Tako, ako 
ga vidite i razgovarate s njim po 
ovom pitanju, ili bilo kom drugom, 
preklinjem vas da zbog vašeg vla-
stitog dobra ne izgovorite ni jednu 
jedinu riječ o agenciji MCA. I zaci-
jelo, ako želite da ga vidite, izbje-
gnite mogućnost da MCA bude 
posrednik, ako oni sami to prvi 
ne zatraže.

Aplaudiram vašoj sposobnosti 
razlikovanja kod izbora načina na 
koji želite da pohvalite pisanje gos-
podina Leeja. Siguran sam da će 
on, kao i ja kao njegov agent, biti 
zahvalan zbog ove ilustracije va-
šeg poštovanja, kad se upozna se 
činjenicama. On trenutno, kao što 
znate, putuje po Južnoj Americi i 
ne možemo da stupimo u kontakt 
s njim kad je riječ o marketingu. 
Bavim se time sam u njegovo ime, 
oprezno koliko mogu, a greške su 
uvijek moguće kao što ih je mogu-
će i ispraviti.

Taktički razlozi
Još jedno pitanje, o čemu takođe 

možda treba da odluči vaš agent: da 
li zaista vjerujete u mogućnost pri-
jetnji tužbom zbog droge kao po-
sljedice vašeg doprinosa reklami? 
Pseudonim skriva autorovo ime jer 
on priznaje, kao što znate, nekoli-

ko kriminalnih djela koja se pro-
cesuiraju po službenoj dužnosti. 
Onima koji odluče da pohvale nje-
govo pisanje ne prijete, naprotiv, 
nikakve sankcije, izuzev možda gu-
bitka određenog socijalnog statusa.

Tu je i još neka riječ o mojoj vla-
stitoj poziciji: mada vašim imenom 
odjekuju ulice kad god je riječ o pro-
daji knjiga, ne bih ni sanjao da uče-
stvujem u ovakvom zahtjevu pre-
ma vama kad u pitanju ne bi bili 
razlozi visoke književne ozbiljnosti. 
Vjerujem u kvalitet knjige kojom se 
bavim. Takođe neću koristiti vaše 
ime u bilo koje druge javne svrhe. 
Motivi izdavača, A. A. Wyna, su, što 
se mene tiče, izvan opsega mojih 
interesa; što se mene tiče, ne nala-
zim nužnim da se bavim njihovim 
motivima izuzev ponekad iz taktič-
kih razloga. Kao dokaz posljednjeg 
navodim svoj paragraf gdje vas sa-
vjetujem da se uzdržite od javnog 
govora o svojim odnosima sa MCA 
dok sama agencija MCA to ne učini 
javno poznatim.

Ne mogu da zaključim ovo pismo 
prije nego vam još jednom zahva-
lim na riječima u kojima se kom-
binuju svi podesni elementi i koje 
hvataju duh divljenja koji će nadam 
se jednog dana biti univerzalno pri-
pisivan djelu kojim se bavimo.

Uz najviše poštovanje i u naj-
striktnijem duhu trgovine vaš,

Allen Ginsberg
 (sa engleskog preveo i opremio: 

 MuhareM Bazdulj)

U najstriktnijem 
duhu trgovine
Ove godine su se navršile dvije decenije od smrti 
Allena Ginsberga (1926 - 1997). U povodu godišnjice, 
objavljujemo sarkastično Ginsbergovo pismo Keruacu 
iz februara 1953. godine
Piše: allen GinsBerG

Pseudonim skriva 
autorovo ime jer 
on priznaje, kao 
što znate, nekoliko 
kriminalnih djela 
koja se procesuiraju 
po službenoj dužnosti

Dozvolite da vam 
čestitam na šarmu 
i reskosti citata koji 
ste autorizovali

Ideja o 2. ABA ligi postoji već 
nekoliko godina, a iz sezone u 
sezonu sve je bliža realizaci-
ji. Formiranje B regionalnog ta-
kmičenja, koje bi također okupi-
lo košarkaške ekipe iz cijelog re-
giona, interesantno je u svim ze-
mljama okruženja, a konkretan 
korak - pokretanje te lige moglo 
bi da se dogodi već ovog ljeta.

Nerazjašnjena pitanja
- Na prošloj sjednici Skupštine 

donijeli smo odluku da pokre-
nemo projekat i da vidimo da 
li je moguće početi “drugu ABA 

ligu” ove sezone. Razgovore 
smo obavili, preduslove smo is-
punili, ali je ostalo par nerazjaš-
njenih pitanja, pa ćemo do na-
redne Skupštine, zakazane za 
10. juli u Zagrebu, imati uslove 
da donesemo konačnu odluku 
da li će 2. ABA liga krenuti naj-
esen ili će krenuti sa sljedećom 
godinom. Ta liga nije upitna, a 
bit će pokrenuta onog trenutka 
kada ispunimo sve uslove, izja-
vio je Krešimir Novosel, direk-
tor regionalnog košarkaškog 
takmičenja.

Druga ABA liga imala bi 

prolaznost ka višem rangu, pa bi 
šampion drugog ranga iz 2. išao 
u ABA ligu.

Što se tiče naše zemlje, zain-
teresovanost je velika, pa su se 
tako za učešće u B ABA ligi pri-
javili Bosna Royal Jelly i tuzlan-
ska Sloboda.

Utakmice 2. ABA lige igrale 
bi se tokom sedmice kako bi se 
izbjeglo poklapanje s prvoliga-
šima, te da bi suci imali dovolj-
no vremena za odmor. Više od 
20 klubova je zainteresovano za 
igranje, a vodstvo lige će, usvo-
ji li se prijedlog, odabrati ko ima 

uslove, tradiciju i kakvi su im re-
zultati zadnjih godina.

Druga liga također bi imala 
12 klubova, a tek se mora utvr-
diti koliko mjesta bi išlo ko-
joj državi. Nema sumnje da bi 
ovakav potez dodatno poja-
čao konkurenciju i nekim ma-
njim klubovima omogućio da 
kroz nekoliko godina u doma-
ćem prvenstvu budu konku-
rentniji standardnim favoriti-
ma za titule.

- Rok za prijavu ne posto-
ji i klubovi sad samo šalju pi-
sma namjere. Nakon sastanka 

u Zagrebu ćemo tražiti da se i 
službeno prijave i dostave odre-
đene garancije. Ostali su nam 
samo još neki detalji, rekao je 
Novosel.

Juniorska liga
Paralelno sa drugom ABA li-

gom, već se razvija i proje-
kat juniorskog regionalnog 
takmičenja.

- Juniorska ABA liga je proje-
kat na kojem se radi. Ideja je da 
bude postavljen na platformi 
odigravanja par turnira ove se-
zone, kazao je Novosel.

Odluka o 2. ABA ligi 10. jula
Piše: JASMIN TAJIĆ

sport+
biznis+

B
osna i Hercegovina je drža-
va u kojoj je, nažalost, jed-
no od češćih pitanja koja 
imamo priliku čuti ili pro-
čitati Kako se boriti protiv 

sive ekonomije? Skoro svakodnev-
no imamo informacije iz raznih in-
stitucija, udruženja od samih orga-
na vlasti koji svojim akcijama poka-
zuju i dokazuju šta je siva ekonomi-
ja i kako je umanjiti.

Nedavno smo pisali da porezne 
uprave u BiH svojim konstantnim 
akcijama nastoje da utječu na svi-
jest građana, a sve za cilj ima sma-
njenje sive ekonomije.

Jedan od načina koji bi mogao 
umanjiti sivu ekonomiju jeste da 
građani što više koriste kartično pla-
ćanje koje sprečava bilo kakve ma-
nipulacije, odnosno rezultira uvo-
đenjem gotovine u legalne ekonom-

ske tokove. Naime, potrebno je gra-
đanima objasniti da plaćanje karti-
cama umanjuje mogućnost nepla-
ćanja poreza i samim tim je manji 
stepen sive ekonomije u državi.

Kompanija Mastercard predsta-
vila je protekle sedmice rezultate pr-
vog MasterIndex BiH istraživanja, 
studije o finansijskim potrebama i 
navikama aktivnih korisnika kartica 
u zemlji. Studija, koja je provedena 
u aprilu 2017. na reprezentativnom 
uzorku građana BiH, pokazala je da 

su platne kartice već stalni dio ko-
mercijalnih aktivnosti, gdje je 88 po-
sto ispitanika izjavilo da koriste svo-
je kartice svake sedmice, a 32 posto 
ih koristi svaki dan.

Prema MasterIndexu BiH, sta-
novnici BiH najčešće koriste debit-
ne kartice, te je 46 posto ispitanika 
reklo da posjeduje samo njih, dok 13 
posto ispitanika koristi samo kredit-
ne kartice i 5 posto prepaid kartice.

MasterIndex BiH istražio je i ra-
zloge zašto korisnici kartica biraju 
određenu karticu - četvrtina svih 
ispitanika kao glavni razlog kada 
se odlučuje za karticu, navela je do-
datne karakteristike kao što su od-
gođeno plaćanje ili police osigu-
ranja. Drugi razlozi uključuju ni-
ske kamatne stope i naknade (21), 
ugled banke koja izdaje kartice (20) 
i dostupnost bankomata (14 posto).

Također, MasterIndex BiH istraži-
vanje je pokazalo na kojim lokacijama 

bi građani voljeli plaćati karticama, 
ali trenutno nema dovoljno ili uopće 
POS terminala, a na vrhu liste su sve 
državne i opštinske institucije sa 26 
posto. Ispitanici su, također, naveli 
telekom-kompanije (20 posto), jav-
ni prijevoz (19), više kafića i restora-
na (13) i otvorene tržnice (12 posto). 
Ovakvo istraživanje je dobar poka-
zatelj da građani BiH sve više kori-
ste elektronsko plaćanje, a koristili bi 

ga vjerovatno i više kada bi imali više 
mogućnosti. Oni su naveli samo neke 
od mogućnosti gdje bi moglo da se 
napreduje i gdje treba usmjeriti sa-
radnju. Građanima treba omogućiti 
da svoju robu, proizvod, uslugu pla-
te karticama gdje god je to moguće.

Jelena Ristić, direktorica za tržišta Sr-
bije, Crne Gore i Bosne i Herce-govine 
u kompaniji Mastercard, istakla je da 
je rast elektronskih plaćanja testirana i 
dokazana metoda za borbu protiv sive 
ekonomije koja je u BiH, prema stu-

diji koju je Mastercard naručio od EY, 
iznosila 25,5 posto u 2014. godini, što je 
najviši nivo od osam ispitanih zemalja 
centralne i južne Evrope.

- Siva ekonomija je prepreka za unu-
trašnji i međunarodni ekonomski rast 
tržišta i tu prepreku treba rješavati tran-
sparentnim finansijskim tokovima. 
Upravo je transparentnosti jedna od 
najjačih strana platnih kartica i elek-
tronskog plaćanja u cjelini. Naša ne-
davna studija potrošača ukazuje da, 
kada shvate pozitivan odnos između 
elektronskog plaćanja i smanjenja sive 
ekonomije, 63 posto potrošača želi če-
šće plaćati elektronski, istakla je Ristić.

Kao i u svemu drugom i u ovoj 
oblasti neophodno je raditi na većoj i 
boljoj edukaciji građana. Rezultati su 

pokazali da je kartično plaćanje sva-
le godine u BiH u porastu. Građani 
polako mijenjaju navike, ali još ima 
onih koji vjeruju samo kešu. Stoga bi 
im trebalo pokazati šta danas znači 
kartično plaćanje, na koji način ko-
risti imaju potrošači, ali i društvo u 
cjelini. Na kraju, pojasniti građani-
ma koji su to sigurnosni aspekti, jer 
se građani, prije svega, boje zloupo-
treba. Znači, treba im pokazati i do-
kazati da je ovakav način plaćanja 
brži, sigurniji, lakši, transparentniji...

Građani bi prema MasterIndex BiH istraživanju voljeli karticama da 
plaćaju i u telekom-kompanijama, tržnicama, više kafića, restorana, ali 
trenutno nema dovoljno ili nikako POS terminala

Piše: AlemA Pendek Kreditne kartice, 
kao način plaćanja 
koji omogućava 
plaćanje na rate, 
uglavnom se 
koriste za kupovinu 
namještaja i 
uređaja (28 posto), 
zatim odjeće (24) i 
benzina (24 posto)

Vrijeme je da sa keša 
pređemo na kartice

Debitne kartice 
se uglavnom 
koriste za plaćanje 
namirnica (45 
posto) i benzina 
(37 posto), ali i na 
šalterima banke i 
bankomatima  
(47 posto)

pogledi

Crtice iz 
Berlina
Evropa treba 
iskoristiti bosansku 
mudrost periferije

Gdje je nestala 
Pepeljuga sa suncem 

auto svijet

Prvi Seatov SUV je danas jedan od najpo-
pularnijih novih modela na evropskom 
tržištu. Nakon odličnog starta prodaje 
standardnih verzija, koje su dostupne 
sa tri paketa opreme: Reference, Style i 
Xcellence, Španci su ponudili i četvrto, 
sportsko FR izdanje Atece. Podsjećamo 
da je FR skraćenica od „Formula Racing“ 
i da su ju u okviru Seatove game do sada 
nosili isključivo sportski modeli Ibize i 
Leona. Za razliku od njih Ateca nije čisto-
krvni sportista, mada bi se to po sport-
skom dizajnu lako moglo zaključiti. Kod 
FR modela u prvom planu je dizajn. U od-
nosu na standardni model Atece, sport-
ski se razlikuje po branicima obojenim 
u boju karoserije. Podsjećamo da je kod 
standardnog modela donji dio karoserije 
u nelakiranoj crnoj plastici. Osim na bra-
nicima, i bočne obloge po dnu vrata su 
kod FR-a takođe u boji karoserije, s tim da 
je njihov donji dio jednim dijelom obo-
jen u svijetlosivu nijansu. Krovni nosači 

su ofarbani sjajnim crnim lakom, a u istoj 
boji su i okviri oko prozora, koji su kod 
standardnih modela hromirani. Treba 
dodati da maska hladnjaka i otvori za do-
vod vazduha u prednjem braniku imaju 
drugačiju saćastu mrežicu. Masku hlad-
njaka krasi i stilizovani FR logotip, koji se 
nalazi i na petim vratima. Sportski diza-
jn je upotpunjen i sa jedinstvenim 19-inč-
nim alu naplacima sa gumama dimenzi-
ja 245/40. U Seatu navode da FR model 
ima i drugačija svjetla za maglu, dok su 
glavna u „Full LED“ tehnologiji. Sportski 
karakter je u kabini naglašen sa „podre-
zanim“ trokrakim upravljačem, koji je 
obložen najfi nijom perforiranom kožom i 
prošiven crvenim koncem. Ovim koncem 
su još prošivena kožna obloga mjenjača 
i sportska sjedišta obložena alkantarom. 
Tu su i aluminijumske nožne komande 
i ukrasni elementi u crnoj boji. FR logo-
tip je našao svoje mjesto i na upravljaču, 
ali i na aluminijumskim ukrasima prago-

va. Osim sportskom šminkom, Ateca FR 
može da se pohvali i sa snažnim moto-
rom. Mada u Volkswagenovim GTI mo-
delima, Škodi RS, ali i Leonu Cupri raspo-
laže sa mnogo većom snagom (300 KS), 
2.0-litarski turbo benzinac u Ateci ima 
odmjerenih 190 KS. Serijski se uparuje sa 
šestostepenim ručnim mjenjačem, dok se 
opciono nudi i DSG automatik sa dva kva-
čila. Standardno dolazi sa prednjim po-
gonom, a kao opcija se nudi i 4x4. Zahva-
ljujući Ateci, ali i Ibizi, Alhambri i Leonu, 
Seat je u 2016. godini ostvario zaradu od 
143 miliona eura, što je najbolji rezultat u 
istoriji ovog španskog proizvođača. Pod-
sjećamo da Seat, nakon dugogodišnje kri-
ze, već četiri godine uzastopno poveća-
va profi t i posluje pozitivno. Nakon što je 
predstavio manji SUV od Atece, po ime-
nu Arona, još nije poznato da li će Seat 
u budućnosti dobiti i SUV sedmosjed, 
po uzoru na Škodu Kodiaq i produženi 
Volkswagen Tiguan Allspace. 

Ateca FR vozi se u sportskom izdanju 

Moj život 
je ples i 
plešem život
Promovisana prva 
knjiga o iskustvima 
dijabetičara u Zenici

Da li su vrtovi 
pomodarstvo ili 
potreba

Ponedjeljkom 
na 16 stranica

Pregled svih 
aktuelnih sportskih 
događanja uz 
analizu rezultata.

Srijedom 
na 8 stranica

Promocija 
novih modela 
automobila, noviteti 
u automobilskoj 
industriji. Preporuke 
vozačima.

Petkom
na 24 stranice

Sedmični TV 
program uz 
preporuke i osvrt 
na fi lmove, serije, 
sportska događnja 
te sedmični 
horoskop.

Nedjeljom
na 16 stranica

Lifestyle, interijeri, 
moda, kozmetika, 
medicina, 
gastronomija, 
ekologija i 
enigmatika.

Utorkom 
na 8 stranica

Najnovije vijesti 
iz svih oblasti 
gospodarstva.
Pregled berzovnih 
kretanja.

Četvrtkom 
na 12 stranica

Iscrpan pregled 
i aktuelne teme 
iz oblasti kulture, 
umjetnosti i nauke.

Subotom 
na 16 stranica.

Događaj nedjelje i 
Ličnost nedjelje samo 
su dio zanimljivosti 
koje možete pročitati 
u Pogledima. Osvrt 
na evropska središta, 
znamenitosti i simbole 
pojedinih gradova.

Cijene i formati u prilozima isti su kao u 
redovnom dijelu novine.OS
LO
BO
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Cjenovnik marketing usluga u magazinu

Pozicioniranje oglasa se uvećava za 30 % na osnovnu cijenu.
Za objavljivanje PR teksta cijena se uvećava za 20% + 30%.
Za PR-tekst koji zahtijeva angažovanje novinara cijena se uvećava za 50% +30%.
Napomena: Navedene cijene su bez PDV.OS
LO
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ĐE
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Cjenovnik marketing usluga u magazinu

* Napomena (širina x visina u mm)

VELIČINA DIMENZIJE CIJENA /KM

Zadnja strana omota
1/1

219x297 + 5 mm 
prepusta

2.500,00KM

Unutrašnja strana omota
1/1

219x297 + 5 mm 
prepusta

1.800,00 KM

Unutrašnja strana knjižni blok
1/1

219x297 + 5 mm 
prepusta

1.500,00 KM

Unutrašnja strana knjižni blok
1/2

190x130 ili 93x267 1.000,00 KM

Unutrašnja strana knjižni blok
1/3

60x267 ili 190x85 600,00 KM

Unutrašnja strana knjižni blok
1/4

93x130 ili 190x63 500,00 KM

Unutrašnja strana knjižni blok
1/8

93x62 ili 43x130 ili 
190x29

300,00 KM

Šlajfna na naslovnoj strani 219x30 + 5 mm 
prepusta

1.000,00 KM

Vinjeta na naslovnoj strani 50x50mm 500,00 KM
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POPUSTI NA PAKETNI 
ZAKUP OGLASA

 3 broja       –  12%
 6 brojeva   –  15%
 12 brojeva –   20%

Ritam izlaska na tržište:
 zadnji petak u mjesecu

Rok za narudžbu oglasa i 
dostavu materijala 
 10 dana prije izlaska broja.

GRAFIČKE UPUTE 
 Format zapisa datoteke
  Pdf 1.4 (Acrobat5), jpeg, ti� , eps (elementi oglasa moraju biti 
      u CMYK procesnim bojama, razlučivosti 300dpi
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Formati i smještaj banera

2017.

WWW.OSLOBODJENJE.BA
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Marketinške zone

NAZIV BANERA FORMAT (px) - POZICIJA STRANICA PRIKAZIVANJA
DESKTOP 
rezolucija 

1280 px 

DESKTOP 
rezolucija 

1024 px 

TABLET 
rezolucija 

768 px 

MOBITEL 
rezolucija 

340 px 

Takeover 900x600 / 500x500 - takeover sve stranice

320x480 - takeover mobile sve stranice

Billboard / Leaderboard 1275x250 - veliki billboard sve stranice, vrh

970x100, 970x250, 970x500  
- standardni billboard

sve stranice, vrh

728x90 - leaderboard sve stranice, vrh

Wallpaper lijevi 200x800  - wallpaper lijevi sve stranice

Wallpaper desni 200x800  - wallpaper desni sve stranice

Skyscraper lijevi/desni 160x600 - skyscraper lijevi/desni sve stranice

Halfpage 300x600 - halfpage sve osim članka, pozicije od 1 do 7

članak, pozicija 1

Rectangle 300x250 - rectangle sve osim članka, pozicije od 1 do 7*

članak, pozicija 1

dno članka, pozicije 1 i 2

 

Baneri se targetiraju po sekcijama. 

Primjer : baner 300x250px, naslovnica poz 1 + sekcija Sport. Baner će se prikazivati na vrhu naslovnice portala, te u 
svim rubrikama i člancima sekcije Sport. 

Prilikom narudžbe kampanje potrebno je navesti: 
- format i poziciju banera - primjer: 970x250, naslovnica pozicija 2 
- targetiranje sekcije - primjer: naslovnica poz 1 + Sport i O2 
- traženi broj impresija 
- datum početka i isteka kampanje 
- obuhvaća li kampanja i mobilne uređaje (vrijedi za format 300x250px koji se može prikazivati na svim uređajima)

* Napomena: Na mobilnim rezolucijama prikazuju se samo pozicije od 1 do 4.

MARKETINŠKE ZONE

* Napomena: Na mobilnim rezolucijama prikazuju se samo pozicije od 1 do 4

Baneri se targetiraju po sekcijama.

Primjer: baner 300x250px, naslovnica poz 1 + sekcija Sport = 
  prikazivat će se na vrhu naslovnice portala, te u svim 
  rubikama i člancima sekcije Sport.

Prilikom narudžbe kampanje potrebno je navesti:
 Format i poziciju banera. Primjer: 970x250px na naslovnici 
 pozicija 2
 Targetiranje sekcije. Primjer: naslovnica poz 1 + Sport + O2
 Traženi broj impresija
 Datum početka i isteka kampanje
 Obuhvaća li kampanja i mobilne uređaje (vrijedi za format 
 300x250px koji se može prikazivati na svim uređajima)
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Naslovnica / Naslovnice sekcija desktop
NASLOVNICA / NASLOVNICE SEKCIJA    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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Naslovnica / Naslovnice sekcija desktop
NASLOVNICA / NASLOVNICE SEKCIJA    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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NASLOVNICA / NASLOVNICE SEKCIJA    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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Naslovnica / Naslovnice sekcija desktop
NASLOVNICA / NASLOVNICE SEKCIJA    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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NASLOVNICA / NASLOVNICE SEKCIJA    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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Naslovnica / Naslovnice sekcija desktop
NASLOVNICA / NASLOVNICE SEKCIJA    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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Rubrike i podrubrike desktop
RUBRIKE I PODRUBRIKE    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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RUBRIKE I PODRUBRIKE    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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Članak desktop
RUBRIKE I PODRUBRIKE    desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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ČLANAK   desktop

BILLBOARD / LEADERBOARD
sve stranice
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Naslovnica / Sekcije / Rubrike / Podrubrike mobileNASLOVNICA / SEKCIJE / RUBRIKE / PODRUBRIKE   mobile
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Članak mobile
ČLANAK   mobile
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Cjenik oglašavanja na portalu WWW.OSLOBODJENJE.BA

NAZIV BANERA FORMAT (px) POZICIJA CPM CPD

Takeover 900x600 Naslovnica i naslovnice sekcija 30,00 KM /

900x600 Članak 25,00 KM /

500x500 Naslovnica i naslovnice sekcija 25,00 KM /

500x500 Članak 25,00 KM /

Billboard 1275x250 Naslovnica i naslovnice sekcija 15,00 KM /

1275x250 Članak 15,00 KM /

970x100 Naslovnica i naslovnice sekcija 6,00 KM /

970x100 Članak 5,00 KM /

970x250 Naslovnica i naslovnice sekcija 10,00 KM /

970x250 Članak 8,00 KM /

970x500 Naslovnica i naslovnice sekcija 12,00 KM /

970x500 Članak 10,00 KM /

Leaderboard 728x90 Naslovnica i naslovnice sekcija 4,00 KM /

728x90 Članak 4,00 KM /

Skyscraper 160x600 Naslovnica i naslovnice sekcija 10,00 KM 280,00 KM

160x600 Članak 8,00 KM /

Wallpaper lijevi 200x800 Naslovnica i naslovnice sekcija 12,00 KM 450,00 KM

200x800 Članak 10,00 KM /

Wallpaper desni 200x800 Naslovnica i naslovnice sekcija 12,00 KM 450,00 KM

200x800 Članak 10,00 KM /

Halfpage 300x600 Naslovnica i naslovnice sekcija - pozicija od 1 do 7 17,00 KM 430,00 KM

300x600 Članak 12,00 KM /

Rectangle 300x250 Naslovnica i naslovnice sekcija - pozicija od 1 do 7 6,00 KM 120,00 KM

300x250 Članak 5,00 KM /

Za rubrike i podrubrike cijene su umanjenje za 10%

 

CJENOVNIK OGLAŠAVANJA  
NA PORTALU WWW.OSLOBODJENJE.BA

Prikazivanje na desktop uređajima (> 1024 px)
Prikazivanje na desktop uređajima (›1024px)
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Cjenik oglašavanja na portalu WWW.OSLOBODJENJE.BA

NAZIV BANERA FORMAT (px) POZICIJA CPM CPD

Takeover 320x480 Naslovnica i naslovnice sekcije -  pozicija od 1 do 4 30,00 KM /

320x480 Rubrike i podrubrike - pozicija od 1 do 4 25,00 KM /

320x480 Članak; pozicija 1 20,00 KM /

Rectangle 300x250 Naslovnica i naslovnice sekcije - pozicija od 1 do 4 12,00 KM /

300x250 Rubrike i podrubrike - pozicija od 1 do 4 10,00 KM /

300x250 Članak - pozicija 1 8,00 KM /

 

Uvjeti:    
- avans: 5%    
- agencijski popust: 18%    
- prva narudžba: 40% 

Navedene cijene prikazane su bez PDV-a.
 
Cijena zakupa fiksnih banera na poziciji članaka - na upit
   
PR čanak +  video do 30” + link - naslovnica i naslovnice sekcija:  300 KM/dan  
PR članak + video + link - rubri i podrubrike:  150 KM/dan

Količinski popust za  
fiksne banere Broj brikazivanja količinski popust za prikazivanje  

banera u rotaciji

7 dana - 10% 30.000 - 70.000 10%

14 dana - 15% 70.000 - 120.000 20%

30 dana - 20% 170.000 - 220.000 30%

220.000 > 40%

Napomene

Prikazivanje na mobilnim uređajima (< 1024 px)
Prikazivanje na desktop uređajima (‹1024px)

Napomene

Uvjeti:
 Avansni popust: 5%
 Agencijski popust: 18%
 Prva narudžba: 40% (isključuje druge popuste osim avansa)

• Jedinica mjere pri zakupu rotirajućih banera je CPM 
 – cijena na 1.000 prikazivanja banera.
• Jedinica mjere pri zakupu fi ksnih banera je CPD 
 – cijena za 1 dan.

Navedene cijene su bez PDV-a.

Cijena zakupa fi ksnih banera na poziciji članaka – na upit.
 PR članak + video do 30“ + link na naslovnici i  naslovnici 
 sekcija: 300 KM/dan

 PR članak + video do 30“ + link na rubrikama i 
 podrubrikama: 150 KM/dan

30.000 – 70.000 impresija 10%

70.001 – 120.000 impresija 15%

120.001 – 170.000 impresija 20%

170.001 – 220.000 impresija 30%

Više od 220.000 impresija 40%

7 dana 10%

14 dana 15%

30 dana 20%

KOLIČINSKI POPUST ZA PRIKAZIVANJE BANERA U ROTACIJI:

KOLIČINSKI POPUST ZA FIKSNE BANERE:
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MARKETING / OGLASNA SLUŽBA / PRODAJA

Oslobođenje servisi d.o.o.
Semizovac b.b.
71320 Vogošća

Bosna i Hercegovina

Marketing
marketing@oslobodjenjeservisi.ba

Tel: +387 33 276 988
Tel: +387 33 276 968
Tel: +387 33 276 974
Tel: +387 33 472 899

Prodaja
prodaja@oslobodjenjeservisi.ba

Tel: +387 33 276 967
Tel: +387 33 276 943

OSLOBOĐENJE SERVISI društvo sa ograničenom odgovornošću Sarajevo/OSLOBOĐENJE SERVISI d.o.o./Semizovac/
Društvo upisano u registar Općinskog suda u Sarajevu, MBS: 65-01-0614-16/ID broj: 4202263820009/PDV broj: 202263820009/
Centrala: +387 33 276 900/Fax: +387 33 461 007/Marketing: +387 33276 968, 276 988, 472 899/Fax marketing: +387 33 472 901/
Oglasna služba: Tel/Fax: +387 33 468 161/Tel: 276 956, Tel/Fax: 205 938/Prodaja: +387 33 276 967/
e-mail: marketing@oslobodjenjeservisi.ba/ oglasno@oslobodjenjeservisi.ba/ oglasnosg@oslobodjenjeservisi.ba/
Transakcijski račun: 1401011120047102, Sberbank BH d.d. Sarajevo/ Devizni račun: 1401011200479890, 
IBAN: BA391401011200479890, Sberbank BH d.d. Sarajevo 


